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2""eng Sudwind setzt sich als entwicklungspolitische Nichtregierungsorganisation seit
3 ‘ 1979 fir eine nachhaltige globale Entwicklung, Menschenrechte und faire Arbe-

D

” PRO,,’E itsbedingungen weltweit ein. Durch schulische und auRerschulische Bildungsar-

M”b J beit, die Herausgabe des Stidwind-Magazins und anderer Publikationen thematis-

DIE PR ] — iert Stdwind in Osterreich globale Zusammenhénge und ihre Auswirkungen. Mit

offentlichkeitswirksamen Aktionen, Kampagnen- und Informationsarbeit engagi-

Einhaltung von Standards  Kontrolle und Beratung  ,integrierte Lieferkette” Produktzertifizierung

1) ArbeiterInnenrechte der Vertragspartnerlnnen - autorisierte Handels- - Vergabe

2) Verbot von ausbeuterischer (z.B.: bauerliche partner und von Giitesiegel

Kinderarbeit i B
3) Umweltschutz Kooperativen) Kakaomiihlen

—
ert sich Stdwind fir eine gerechtere Welt.
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Factsheet , Gutesiegel fiir fairen Handel im Test”
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Der Faire Handel ist effektive und nachhaltige Entwicklungs-

zusammenarbeit. Gutesiegel fur fairen Handel bewirken:

¢ Fur die Produzentlnnen: hdhere Erzeugerpreise, lang-
fristige Abnahmevertrage und Hilfe zur Selbsthilfe durch
Schulungen zur Verbesserung der Ertragsleistung und der
Produktqualitat.

# eine Reduktion der Kosten fir den Zwischenhandel.

¢ flir SchokoladeproduzentInnen: Kakaobohnen aus kont-
rolliertem Anbau.

¢ fur die Konsumentlnnen: unbedenklichen Schokolade-
genuss.

Die drei bekanntesten Gutesiegel, welche unter anderem Ka-
kao zertifizieren - FAIRTRADE, UTZ certified und Rainforest
Alliance - unterscheiden sich in gewissen Kernpunkten, glei-
chen sich aber in der Einhaltung von Mindeststandards im
Kakaoanbau fir Mensch und Natur sowie in ihrem Bemuhen
zur Verbesserung der landwirtschaftlichen Praxis. Als Grund-
lage dienen Ihnen die Richtlinien des international anerkann-
ten Norminstitut ISEAL (International Social and Environmen-
tal Accreditation and Labelling Alliance).

Im Folgenden eine Ubersicht zu den Stirken und Schwichen
der jeweiligen Siegelinitiativen:

y

™ FAIRTRADE www.fairtrade.at

FAIRTRADE Osterreich wurde als tiberparteiliche und tiberkonfessionelle Orga-
_/" nisation der Zivilgesellschaft von zahlreichen kirchlichen und nicht-kirchlichen
Mitgliedsorganisationen gegrindet. Diese haben sich 1993 zur gemeinsamen
Siegelorganisation TRANSFAIR zusammengeschlossen und 2002 zu FAIRTRADE Osterreich umbenannt.
FAIRTRADE versteht sich als ein Zusammenschluss von Produzentenorganisationen aus Landern des globalen Studens und
Initiativen fur fairen Handel in Konsumentenlandern. Innerhalb der Dachorganisation FAIRTRADE International werden ge-
meinsam Standards, Pramienziele und Organisationsstruktur festgelegt.
Ziel: starkung der ProduzentInnen in so genannten Entwicklungs- und Schwellenlandern, damit diese ein selbstbestimmtes
und menschenwirdiges Leben fihren kdnnen. Das besondere ist der ganzheitliche Ansatz mit Anforderungen nicht nur an
den Anbau, sondern auch an den fairen Handel der Rohstoffe und die Organisation der ProduzentInnen mit dem Ziel einer
nachhaltigen Entwicklung.

@ Verlassliches Einkommen durch vertraglich abgesicherte ‘@ kostenaufwendige Organisationsstruktur aufgrund von
Mindestpreise, welche stets die Produktionskosten de-  :  nationalen FAIRTRADE Organisationen mit Einbindung von
cken und eine sozial gerechte und umweltvertragliche NGOs und ProduzentInnen in den Herkunftslandern)
Produktion ermdglichen sollen.

@ Gewahrung eines Investitionszuschuss (FAIRTRADE
Access Fund)

@ Partizipation und Demokratisierung
© Bewusstseinsbildung und Informationsarbeit fir Konsu-
mentInnen in den jeweiligen Konsumentenlandern

@ Zusatzliche Bezahlung von Pramien fur soziale und 6kolo-
gische MaRnahmen in den Kommunen fir, z.B.: Bauvon
Schulen und Krankenstationen, Trinkwasserversorgung

@ Forderung des Qualitatsmanagements und der umwelt-
gerechten Bewirtschaftung durch Pramien (Anmerkung:
rund 64% aller FAIRTRADE-Produkte in Osterreich haben
auch ein Bio-Siegel )

@ Verbot von Gentechnik

FAIRTRADE
COCOA PROGRAM

Glaubwiurdigkeit der Kontrollen: FLO-CERT GmbH ist das Kontrollorgan von FAIRTRADE, welches die unabhéngige
und externe Evaluierung der Standards entlang der Wertschdpfungskette verantwortet und tber autorisierte InspektorInnen
vor Ort Uberprifen lasst. Die Lizenzerteilung erfolgt gemal3 der internationalen Norm ISO 65. Die Umsetzung der Standards
wird im Rahmen der Erneuerung der Zertifizierung durchschnittlich einmal pro Jahr vor Ort kontrolliert. Je nach Ergebnis
kann das Audit-Intervall in der Folge verkurzt oder auch verlangert werden.

Beurteilung: Die Vergabekriterien fiir das FAIRTRADE Giitesiegel liegen deutlich Gber den gesetzlich vorgeschriebenen
Mindeststandards. Es ist das Siegel mit dem gréRten entwicklungspolitischen Anspruch und betont klar soziale Entwicklungs-
bedingungen im Kampf gegen Armut, Ausbeutung und Verelendung. Auch wenn es das teuerste und anspruchsvollste Siegel
darstellt, FAIRTRADE zeigt sich als engagierte Initiative und bietet ein umfassendes Paket zur nachhaltigen Entwicklung benach-
teiligter Regionen.

Ein wesentlicher Kritikpunkt umfasst die fehlende Berilicksichtigung von externen ArbeiterInnen auf Kakaofarmen. Es wurde
zwar mit Janner 2013 ein lang geforderter Hired Labour Standard in den Kriterienkatalog von FAIRTRADE aufgenommen, doch
gilt dieser bis dato nur fir PlantagenarbeiterInnen beim Anbau von Tee, Blumen und Obst.

Bemerkenswert ist die Organisationsstruktur von FAIRTRADE: Neben der Einbindung von relevanten NGOs in den Konsumlan-
dern wird der Vertretung von ProduzentInnen ein gleichwertiges Stimmrecht bei Entscheidungen eingeraumt.

Make
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UTZ certified www.utzcertified.org

UTZ certified wurde 1997 als Zertifizierungsprogramm fiir Kaffee gegriindet und hat ihren Hauptsitz in Amster-
dam. 2007 wurde das Programm auf Kakao und Tee ausgeweitet. UTZ certified besteht aus Mitgliedern der
Schokoladenindustrie, Auditoren und Nachhaltigkeitsexperten.

Ziel: Verbesserung der landwirtschaftlichen Praxis zur nachhaltigen Steigerung der Ertragsleistung und Erhéhung der Pro-
duktqualitat. Von der Industrie mitinitiiert, soll die Initiative auf Grundlage international vereinbarter Mindeststandards zum
Schutz von ArbeiterInnen und der Umwelt, ausreichend Kakaobohnen der verarbeitenden Industrie liefern. Indem die Pro-
duzentInnen wirtschaftlicher arbeiten, soll sich ihr Lebensstandard insgesamt verbessern.

@ geringe LizenzgebUhren
@ Einfache und unburokratische Registrierung
@ schlanke Organisationsform

© Marktorientiertheit mit Fokus auf Wirtschaftlichkeit der
Bauern und Bauerinnen

CERTIFIED

@ die Preisbildung obliegt rein den Marktgesetzen

@ wenig ambitionierte Kriterien (Erfillung des
MindestmalRes)

@ Produzentenorganisationen sind nicht vertreten

. @ mangelhafte Konsumentinneninformation und
© Bewusstseinsbildung

: @ keine vorgeschriebene Produktpramie fiir Verbesserungen
: (nur eine Empfehlung an Kooperativen und Unternehmen
diese bilateral zu verhandeln)

Glaubwirdigkeit der Kontrollen: Fir die Siegelverwendung geniigt eine Registrierung auf dem Onlineportal von
UTZ certified und ein Vertrag mit einer von UTZ certified autorisierten Zertifizierungsstelle. Handler und Hersteller missen
die Kriterien fur die Lieferkette (Chain of Custody) und ProduzentInnen die Kriterien des Verhaltenskodex (Code of Conduct)
einhalten. Die externe Zertifizierungsstellen kontrollieren vor der Vergabe und dann jahrlich vor Ort und Uber Belege, ob die
Kriterien erfullt sind.

Beurteilung:

Das Siegel von UTZ certified ist allen Akteuren leicht zuganglich und mit geringen Kosten verbunden. Dies hangt jedoch auch
damit zusammen, dass das Gutesiegel sich wenig ambitioniert zeigt, nachhaltig und umfassend fur Veranderungen in den
Handelsbeziehungen zu sorgen. Es garantiert die Mindestanforderungen an sozialen und 6kologischen Kriterien. In erster
Linie ist es jedoch ein Siegel, das die ProduzentInnen zur Steigerung ihrer Ertragsleistung und Wirtschaftlichkeit verhelfen und
somit genug Kakaobohnen fur die verarbeitende Industrie anbieten soll.

Rainforest Alliance www.rainforest-alliance.org/de

Rainforest Alliance ist eine unabhangige Umweltorganisation mit Sitz in New York (USA), die seit 1987 gegen die
Abholzung des Regenwaldes zur Ausweitung von Anbauflachen ankampft. Sie ist Mitglied im Sustainable Agri-
culture Network (SAN), das verschiedene Umweltorganisationen verbindet und einen Standard fir nachhaltige
Landwirtschaft entwickelt hat.

Ziel: Nachhaltige und umweltgerechte Landwirtschaft zur Bewahrung eines gesunden und entwicklungsféhigen Lebensraumes.

Starken ‘ Schwachen

@ setzt internationale Standards zum Schutz der Umwelt © die Preisbildung obliegt rein den Marktgesetzen

© zertifizierte Unternehmen verpflichten sich zur Koopera- : @ keine vorgeschriebenen Produktpramien
tion mit der lokalen Verwaltung un‘d Beteiligung an regi- : @ mangelhafte KonsumentInneninformation und Bewusst-
onalen Infrastrukturprojekten (z.B.: Schulbau, Wasserver- : insbild
sorgung, ... seinsbildung

@ Verbot von Gentechnik

@ klare Bestimmungen zur Verwendung von Palmél

@ niedrige Lizenzgebuhren

Glaubwirdigkeit der Kontrollen: Um das Rainforest Alliance-Zertifikat zu erhalten, missen sich die Betriebe durch
die unabhangige, international anerkannte Organisation Sustainable Farm Certification International Gberprufen lassen. Da-
bei handelt es sich um eine Tochterorganisation der Rainforest Alliance. Sie zertifiziert nach den Richtlinien der Sustainable
Agriculture Network (SAN) Standards. Ob die Kriterien eingehalten werden, wird von Inspektoren jahrlich Gberprift.

Beurteilung: pie vergabekriterien gehen im Bereich Umweltschutz deutlich Uber das gesetzlich vorgeschriebene Mindest-
malf hinaus. So hat das Rainforest Alliance-Zertifikat beim Einsatz von Palmdl und Gentechnik héhere Standards als die ande-
ren Gltesiegel. Es ist jedoch nicht mit den Vorgaben eines Biosiegels vergleichbar und kann ein solches auch nicht ersetzen.
Kritisch einzustufen sind die Vergabekriterien fur dieses Gutesiegels. Die Vergabe erfolgt bereits ab einem Anteil von 30% an
zertifiziertem Kakao. Die Lizenznehmer verpflichten sich jedoch, in dem sogenannten Smart Source Plan, den Anteil auf mind.
90% in einem festgelegten Zeitrahmen zu erhéhen.

Fair

Wirtschaftlichkeit als Basis fiir Entwicklung

Entwicklung braucht einen gesunden Lebensraum




